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FICHE METHODE N°3
LA PUBLICITE
Document 1

[image: image1.emf][image: image2.emf]
1- Faites une phase qui explique les données entourées.
2-  Quel paradoxe le premier tableau met-il en évidence ? Comment l’expliquer ?

Document 2 : Les « casseurs de pub »
Pour déclencher l’envie d’achat chez le consommateur, les publicitaires utilisent des stratégies qui passent inaperçues. Ces stratégies sont faites pour nous séduire. La publicité, sous ses aspects festifs et joyeux, sympathiques et drôles, est une dangereuse propagande qui casse, image après image, le sens de la vie. Par exemple, « La vie, la vraie », est-ce que c’est vraiment être à Auchan ? Le chocolat Nutella, est-ce vraiment du « bonheur à tartiner » ? […] Pour nous faire consommer, les publicitaires utilisent tous les moyens de la propagande. Leur « communication » repose sur des slogans martelés à l’infini afin de les inscrire dans l’inconscient des gens. Ils cherchent à toucher l’affect des gens pour susciter des « conduites réflexes ». […] La pub pousse les gens à consommer toujours plus. La publicité sert à inventer de faux besoins pour écouler la production toujours croissante d’objets du système industriel. […] La pub nous dit de consommer tout, tout de suite, de céder à toutes nos pulsions et à toutes nos envies. La pub est une machine à casser la personne humaine. La pub ne veut plus d’humains, de citoyens, elle veut des consommateurs. Elle réduit chacun de nous à un moyen : la consommation. La pub nous impose la fausse idée que l’unique sens de la vie est la consommation.

« Pourquoi nous appelons-nous ”Casseurs de pub” ? », www.casseursdepub.org

1- Donnez des exemples de besoins suscités par la publicité.
2- Comment la publicité manipule-t-elle les consommateurs selon les « casseurs de pub » ?
3- Quels arguments les publicitaires pourraient-ils opposer

Document 3

Il faut rappeler que 80 % des nouveaux produits échouent à s’implanter sur un marché et que la publicité n’a jamais sauvé d’un coup de baquette magique un secteur en déclin. […] Les publicitaires ne savent pas s’ils vont réussir à influencer une population lorsqu’ils procèdent à des tests concluants, ces derniers les informant sur le degré de mémorisation des produits et sur le degré de satisfaction des consommateurs mais en aucun cas sur les achats à venir. En réalité, les publicitaires ne se disent pas qu’ils vont manipuler les clients mais qu’ils peuvent jouer un rôle dans le processus d’achat s’ils s’adaptent aux demandes de ces derniers, s’ils leurs tendent le bon miroir […]. Le grand effet – indirect – de la publicité est de rendre disponible des produits dans l’imaginaire (et, mieux encore, dans les rayons des magasins), pour qu’ils se prêtent ensuite au jeu des goûts et des différences sociales.

Éric MAIGRET, Sociologie de la communication et des médias, Armand Colin, 2003.
1- Relevez les arguments dans le texte qui relativisent l’influence de la publicité.

2- Que signifie la phrase soulignée ?
3- Peut-on dire que la publicité est ineffi cace ?












